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Presseinformation
Dusseldorf, 23. Juni 2010

Nachhaltigkeitspreis von Walmart geht erneut an Henkel
Henkel fir Nachhaltigkeits-Engagement geehrt

Der US-amerikanische Handelsriese Walmart hat Henkel zum zweiten Mal in Folge mit dem
»~Walmart Sustainability Award“ ausgezeichnet. Aus Sicht seines Kunden hat Henkel erneut
das umfassendste Engagement im Bereich Nachhaltigkeit bewiesen und damit einen
wesentlichen Beitrag zu dessen eigener Nachhaltigkeitsstrategie geleistet.

Henkel hat erneut den Nachhaltigkeitspreis ,Walmart Sustainability Award“ vom US-amerikanischen
Handelsunternehmen Walmart erhalten. Bei dessen Lieferantentreffen in Bentonville im US-
Bundesstaat Arkansas wurde Henkel Anfang Juni als der Lieferant mit dem global gesehen grof3ten
Beitrag zur Nachhaltigkeit ausgezeichnet. “Wir fiihlen uns sehr geehrt, dass wir den Preis nun schon
zum zweiten Mal in Folge erhalten. Nachhaltigkeit ist Teil der DNA von Henkel, und wir sind stolz,
dass wir Walmart weiterhin bei seinem vorbildlichen Nachhaltigkeits-Engagement unterstiitzen
kénnen“, sagt Brad Casper, President and CEO Henkel Consumer Goods Inc. in Nordamerika.

In internationalen Arbeitsgruppen von Walmart bringen Henkel-Mitarbeiter aus Deutschland, Mittel-
und Nordamerika ihr Wissen zu Themen wie Okologie, Verpackungen oder
Verbraucherkommunikation ein. Sie kénnen dabei auf Gber 130 Jahre Erfahrung im Bereich
Nachhaltigkeit zurtickgreifen. Dies schlie3t die gesamte Wertschopfungskette ein — von den
Rohstoffen Uber die Produktion und den Transport bis zur Anwendung und Entsorgung.

Neben der Nachhaltigkeitsexpertise bietet Henkel seinem Handelskunden Markenprodukte, die im
Vergleich zu herkémmlichen Produkten signifikant Material, Abfdlle oder Wasser einsparen. Dazu
gehoren zum Beispiel die Purex Complete 3-in-1 Laundry Sheets, die Waschmittel, Weichspiler und
Antistatikmittel in einem Ultrakonzentrat vereinen. Andere Beispiele sind Nachfillpackungen fir Dial-
Flissigseifen, die Gber 60 Prozent Verpackungsmaterial einsparen, oder das leicht auszuspllende
Flissigwaschmittel der mexikanischen Marke Viva Eco, welches bis zu 50 Prozent weniger Wasser im
Spulgang bendtigt.
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Fur seine Beitrage zur Nachhaltigkeit erhielt Henkel wiederholt nationale und internationale Preise
sowie exzellente Beurteilungen in Rankings und Ratings. Ebenfalls im Juni wurde Henkel mit dem
Automotive News PACE Environmental Award fir den umweltvertraglichen Beschichtungsprozess
Aquence Co-Cure ausgezeichnet. Dieses Verfahren ist ein effizientes und schlankes
Lackierverfahren, bei dem Henkels Aquence Autodepositionslacke gemeinsam mit fliissigen oder
pulvrigen Decklacken in einem Prozessschritt ausgehartet werden. Im vergangenen Mai zeichnete
das CRF Institute, eines der fihrenden Researchunternehmen im Bereich Arbeitgeberzertifizierung
und Employer Branding, Henkel als ,Unternehmen mit mehr Zukunft* (Las empresas con mas futuro)
aus: Henkel sei ein Erfolgsbeispiel fir nachhaltiges Wirtschaften und CSR-Management. Auf3erdem
ist Henkel 2009 erneut in den Dow Jones Sustainability World Index (DJSI World) als Branchenfiihrer
im Marktsegment kurzlebige Konsumguter aufgenommen worden. Zusatzlich z&hlt Henkel in diesem
Index zu den Unternehmen, die das Thema Nachhaltigkeit im untersuchten Zeitraum am weitesten
vorangebracht haben.

Umfassend berichtet Henkel Uber nachhaltiges und gesellschaftlich verantwortliches
Wirtschaften sowie alle Rankings und Ratings im Internet unter
www.henkel.de/nachhaltigkeit.

Fotomaterial finden Sie im Internet unter: http://www.henkel.de/presse.

Seit mehr als 130 Jahren arbeitet Henkel dafir, das Leben der Menschen leichter, besser und
schoner zu machen. Das Unternehmen zahlt zu den 500 umsatzstarksten Unternehmen der Welt
(Fortune Global 500) und ist mit starken Marken und Technologien in drei Geschaftsfeldern aktiv:
Wasch-/Reinigungsmittel,  Kosmetik/Kdérperpflege und  Adhesive  Technologies (Klebstoff
Technologien). Rund 50.000 Mitarbeiter weltweit engagieren sich taglich dafiir, Henkels Leitmotiv, ,A
Brand like a Friend“, umzusetzen. Im Geschaftsjahr 2009 erzielte Henkel einen Umsatz von 13.573
Mio. Euro und ein bereinigtes betriebliches Ergebnis von 1.364 Mio. Euro.
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